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Z vyroby do rizeni

Driv jsem vétsinu dne vyrabél. Bannery, texty, rozpady do dvaceti formatd. Dnes to délaji Al agenti
aja délam tfi véci: rozhoduju, zadavam a kontroluju. Pro nékolik firem najednou.

Al pracuje rychle, ale sama nevi, co ma byt hotové, chybu Casto nepozna a odpovédnost nenese.
Potfebuje nékoho, kdo to za niudélad. Tomu fikdm dispecer.

Rozhodnout Zadat Zkontrolovat
© cosedélaaproé @ briefnajednustranku © faktaacisla
© vjakém poradi © podklady ahranice © hlasacestina

© cosenedélavibec © jakse poznahotovo © znackaadetaily

UsSetreny cas se prelije z vyroby do rozhodovdni

a kontroly, tedy tam, kde je marketér nejcenné;jsi.

-

Co v e-booku najdete

O1 Mapaprace
codaAlsamo, cosvamiacojenvy

O2 Brief nastranku
Sablona zadani, které agent pochopi

O3 Brany
kontroly, bez kterych agent nesmifict hotovo

04 Coserozbilo
chyby zmé praxe ajakjsemje opravil

O5 Zacnétev pondéli
pét krokl na prvnityden
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Krok 1: Mapa prdce

Nez cokolizadate Al, sepiste sijeden bézny tyden po pllhodinach. Kazdou ¢innost pak dejte do
jednoho ze tfisloupct.

Al udéla samo Al pFipravi, vy Jen Clovék
dokongéite
© rozpadbannerudo @ strategie a priority
formatu
posty a newslettery
© © vztahsklientem
prepis textu pro jiny kanal © Alfotky avizualy
© findlnischvaleni
reserSe webl arecenzi © scénafvidea
@ Cdisla, kterajdouven
prepis rozhovoru nebo © nabidka proklienta
porady © cosenedéla
© planobsahu

varianty predmétu e-mailu

VétsSinalidizacina u prostfedniho sloupce, protoze je nejvidét. Zacnéte vlevo. Tam Al usetfinejvic
¢asu s nejmensimrizikem, protoze vysledek snadno zkontrolujete.

Cviceni na 30 minut

O1 Sepiste tyden
po pulhodinach, véetné e-mailli a porad

O2 Roztrid'te
kazdou ¢innost do jednoho sloupce

O3 Spoditejte hodiny
vlevém sloupci, to je vas prvnizisk

O4 Vyberte jednu ¢innost
tu, kterd se opakuje nejcastéji

Pozor na pravy sloupec. Coje jen pro Clovéka, nedavejte Al ani na zkousku. Rychlost tady nic nevydéla
= achybastojidivéru.
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Krok 2: Brief nd jednu stranku

Agent je pfesné tak dobry jako zadani. Moje zadani ma vzdycky jednu stranku a sedm Casti. Kdyz
néco ztoho chybi, vysledek se vratina opravu.

Sablona zaddéni Priklad: véino&ni post pro
pekdrnu
o1 Cil
jednavéta: coma byt hotové o1 Cil
post a story s nabidkou vanoc¢niho cukrovi
Pro koho akde
cilova skupina a kanal 02 Prokoho
stalizékaznicina Facebooku a Instagramu
Podklady
odkazy, soubory, co plati O3 Podklady
i cenik nawebu, fotky z prodejny
Vystup
formaty, rozméry, pocet variant, kam ulozit 04 Vystup
. post 1080 x 1350, story 1080 x 1920, text do
Hranice 3 400 znak(
zakazana slova, sliby, Cisla bez zdroje
O5 Hranice

Brany . zadnasleva, cenajenzceniku
jak agent ovéri, ze je hotovo
— O6 Brany
Hiaseni - .
) o _ cenasediswebem, text bez pomlcek,
jedenradek: hotovo, kde, corozhodnout bezpe&né zony story
O7 Hlaseni

,hotovo - sloZka - vybrat fotku A nebo B*

Hidseni na jeden rddek Setfi hlavu. Kdyz se véim
kazdy agent vrdti s odstavecem, stanete se
ctendrem misto dispecera.
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Krok 3: Brdny misto pocitu

¥«

,Vypadato dobre” nenikontrola. Brana je ovéreni, které jde spustit a majasny vysledek: proslo,
nebo neproslo. Agent nesmifict hotovo, dokud neprojde vsemi.

Brdny, které spusti agent Brdny, které zGistanou élovéku

@ Zakazanéslovo
hleda hoive vSech tvarech a odvozeninach

© Fakta
Cislo, které jde ven, ovéfim sam

©) Hlas

text preCtu nahlas

@ Kazdé Cislo mazdroj
odkazu ceny, dataipoctulet

Znacka
ruce, logo, barvy, proporce

Rozmeéry a formaty
soubory maji presné zadané rozmeéry

Schvéleni
nic neodejde ven bezano

Odkazy funguiji
Zadna stranka Nenalezeno

Tisk
PDF ma pisma v kfivkach a spadavku

T¥i vrstvy kontroly

Fakta Hlas Znacka

Sediisla, data, jménaaceny se Rekl by to takhle ¢lovék z firmy Vypada to jako vy, nebo jako demo
zdrojem? kamaradovi? Al?

Nejcastéjsi chyba Al: pfida barvity detail, ktery nenipravda. Hezky zni, nikdo ho nezadal a nikdo ho
= neovéfil. Brana na fakta to chyti dfiv, nez to chytizakaznik.
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Co serozbilo ajak zacit

Zarok s Altymem se mirozbila spousta véci. Tady jsou Ctyfi, které se rozbiji skoro kazdému.

Co serozbilo Zacnéte v pondéli
) Agentimivraceli celou praci O1 Mapa
ajaji cetlznovu. Oprava: hldSeninajedentadek, sepiste jeden tyden po pulhodinach

detail zGstane u agenta.

Jedna ¢innost

() Hlasenibobtnala vyberte jizlevého sloupce
ztadku byl odstavec, zodstavce stranka.
Oprava: pevny limit znakd. Brief

napiste na nizadanina stranku
(*) Moc vécinajednou

rozjeljsem deset Ukoll a nedotahl zadny. Dvé brany
Oprava: nejvys tfirozpracované. Porusuju to jednu pro agenta, jednu pro sebe
dodnes, ale méné. o
Meéreni
(®) Hezky detail, ktery nebyl pravda po tydnu porovnejte Cas prfed a po
Oprava: kazdé Cislo ajméno projde branou na

fakta.

Chcete to zavést ve firmeé?

Udélam s vasim tymem workshop na vasich materialech, nebo za 30 dnizavedu tfi Cinnosti s Al tak, aby je tym
zvladal sdm. Napiste na vuala.cz/kontakt.
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